
Êàêîé íàïèòîê ìîæíî íàçâàòü âîäêîéÂ Åâðîñîþçå ñîøëèñü íà òîì, ÷òî âîäêîé ìîæíî íàçûâàòü ëþáîé íàïèòîê êðåïîñòüþ îò 37,5 ãðàäóñîâ, ïîëó÷åííûé ïóòåì ïåðåãîíêè.Â Ïîíÿòèå âîäêè äåìîêðàòèçèðóåòñÿ. Äî ïîñëåäíåãî ìîìåíòà â ìèðå ñ÷èòàëîñü, ÷òî ïðåòåíäîâàòü íà ñòàòóñ âîäêè ìîãóò òîëüêî àëêîãîëüíûå íàïèòêè, ïðèãîòîâëåííûå òðàäèöèîííûì ñïîñîáîì èç êàðòîôåëÿ èëè çåðíîâûõ êóëüòóð, íî òåïåðü íîñèòü ãîðäîå íàçâàíèå ìîæåò ëþáàÿ àëêîãîëüíàÿ æèäêîñòü êðåïîñòüþ îò 37,5 ãðàäóñà, ïîëó÷åííàÿ ïóòåì ïåðåãîíêè. Ñîîòâåòñòâóþùåå ðåøåíèå ïðèíÿëè ìèíèñòðû ñåëüñêîãî õîçÿéñòâà Åâðîñîþçà â Áðþññåëå. Â îáñóæäåíèè æèâîòðåïåùóùåé ïðîáëåìû ïðèíÿëè ó÷àñòèå ìèíèñòðû ñåëüñêîãî õîçÿéñòâà 27 ñòðàí ÷ëåíîâ ÅÑ. Èíèöèàòîðàìè îáñóæäåíèÿ âûñòóïèëè 6 ñòðàí: Ôèíëÿíäèÿ, Øâåöèÿ, Ïîëüøà, Ýñòîíèÿ, Ëàòâèÿ è Ëèòâà. Â«Íåñìîòðÿ íà òî ÷òî âî âñåì ìèðå âîäêà ñ÷èòàåòñÿ ðóññêèì íàïèòêîì, ïðîèçâîäèòåëè èç ÐÔ ñåáÿ â äèñêóññèè íèêàê íå ïðîÿâèëèÂ» Äëÿ íèõ âîäêà ÿâëÿåòñÿ âàæíîé ñòàòüåé ýêñïîðòà, è, ñòîëêíóâøèñü ñ òåì, ÷òî íàçâàíèå íàïèòêà áåçîñíîâàòåëüíî èñïîëüçóåòñÿ êàæäûì âòîðûì ïðîèçâîäèòåëåì, îíè âûíåñëè ïðåäëîæåíèå: çàïðåòèòü íàçûâàòü âîäêîé êðåïêèå àëêîãîëüíûå íàïèòêè, êîòîðûå ïðîäàþòñÿ íà òåððèòîðèè Åâðîñîþçà, åñëè îíè ñäåëàíû íå íà îñíîâå Â«èñòîðè÷åñêèõ âîäî÷íûõ ðåöåïòîâÂ». À äëÿ ïðîçðà÷íûõ 40-ãðàäóñíûõ íàïèòêîâ, ñäåëàííûõ íà îñíîâå äðóãèõ èíãðåäèåíòîâ, äàæå áûëî íàéäåíî ñïåöèàëüíî îïðåäåëåíèå â€“ íå Â«vodkaÂ», à Â«white spiritÂ» (áåëûé àëêîãîëüíûé íàïèòîê) èëè Â«pure alcoholÂ» (÷èñòûé àëêîãîëü). Ïðåäñòàâèòåëè ñêàíäèíàâñêèõ è ïðèáàëòèéñêèõ ñòðàí çàÿâèëè, ÷òî ïðîèçâîäñòâî âîäêè â€“ ýòî Â«èñòîðè÷åñêàÿ òðàäèöèÿÂ», à ðåöåïò Â«èñïîëüçóåòñÿ ñòîëåòèÿìèÂ». È äàæå çàðó÷èëèñü ïîääåðæêîé Åâðîïåéñêîé êîíôåäåðàöèè ïðîèçâîäèòåëåé àëêîãîëüíûõ íàïèòêîâ, ãäå ñ íèìè ñîãëàñèëèñü, ÷òî áîëåå òî÷íîå îïðåäåëåíèå òåðìèíà Â«âîäêàÂ» ïðèíåñåò ïîëüçó êàê ïðîèçâîäèòåëÿì, òàê è ïîòðåáèòåëÿì àëêîãîëÿ. Ñóâåíèðíàÿ ïðîäóêöèÿ ÇÀÎ Â«Ëóãà íîâàÂ»Çàêîíîïðîåêò î ñòàòóñå âîäêè àãðàðíàÿ êîìèññèÿ Åâðîïàðëàìåíòà íà÷àëà ðàññìàòðèâàòü â èþíå 2006 ãîäà. Åñëè áû ïàðëàìåíòàðèè åãî îäîáðèëè, òî íà òåððèòîðèè Åâðîïû áûëà áû çàïðåùåíà ïðîäàæà âîäêè, êîòîðàÿ ïðîèçâåäåíà íå íà îñíîâå êàðòîôåëÿ èëè ïøåíèöû. Ó ïðåäïðèíèìàòåëåé Âåëèêîáðèòàíèè çàêîíîïðîåêò âîñòîðãà íå âûçâàë. Îíè íàçâàëè åãî àáñóðäíûì è âûñêàçàëèñü, ÷òî Åâðîïàðëàìåíò íå äîëæåí èäòè íà ïîâîäó ó ëîááèñòîâ èç Ïðèáàëòèêè è Ñêàíäèíàâèè. Â ñàìîé Âåëèêîáðèòàíèè 20% âîäêè ïðîèçâîäèòñÿ èç ïàòîêè è ñàõàðíîé ñâåêëû. È åñëè áû òðàäèöèîííûé ðåöåïò âîäêè ïîëó÷èë þðèäè÷åñêîå çàêðåïëåíèå, ïîòåðè àëêîãîëüíîé èíäóñòðèè Áðèòàíèè ïðåâûñèëè áû 1 ìëðä ôóíòîâ ñòåðëèíãîâ, à ïåðâûì îò ýòîãî ïîñòðàäàë áðèòàíñêèé êîíöåðí Diageo, êîòîðûé ñ÷èòàåòñÿ êðóïíåéøèì àëêîãîëüíûì êîíöåðíîì â ìèðå. Ïîïóëÿðíûé âîäî÷íûé áðåíä ýòîé êîðïîðàöèè Ciroc ïðîèçâîäèòñÿ íà îñíîâå âèíîãðàäà. Êîììåíòèðóÿ ñêàíäèíàâñêóþ èíèöèàòèâó, äèðåêòîð åâðîïåéñêîãî ïîäðàçäåëåíèÿ Diageo Àëàí Áàòòåð ïîä÷åðêíóë, ÷òî ñ÷èòàåò çàêîíîïðîåêò Â«ïðîòåêöèîíèñòñêèì è àáñîëþòíî áåññìûñëåííûìÂ». Â«Ýòî ïîïûòêà ïðèñâîèòü ñëîâî Â«âîäêàÂ». Íî âîäêà â€“ ýòî íå ñêîò÷. Ó ïîòðåáèòåëåé íåò òàêèõ æå ÷åòêèõ àññîöèàöèé, êàê â ñëó÷àå ñ øîòëàíäñêèì íàïèòêîìÂ». Ðåøåíèå ìèíèñòðîâ Åâðîñîþçà èíà÷å êàê ñîëîìîíîâûì íàçâàòü íåëüçÿ. Ïðèíÿâ âî âíèìàíèå íåîáõîäèìîñòü òî÷íîãî îïðåäåëåíèÿ òåðìèíà Â«âîäêàÂ» è íåäîïóñòèìîñòü ëîááèðîâàíèÿ èíòåðåñîâ îïðåäåëåííîé ãðóïïû ëèö, îíè ðåøèëè çàêîíîïðîåêò íå óòâåðæäàòü. Îäíàêî çàïðîòîêîëèðîâàëè, ÷òî åñëè âîäêà ïðîèçâåäåíà íå èç çåðíîâûõ êóëüòóð è êàðòîôåëÿ, òî íà òîðãîâîé ýòèêåòêå äîëæíî óêàçûâàòüñÿ, íà îñíîâå êàêèõ âèäîâ èñõîäíîãî ñûðüÿ îíà èçãîòîâëåíà (ÿáëîê, âèíîãðàäà, ñàõàðíîãî òðîñòíèêà), à ñàì íàïèòîê äîëæåí îáîçíà÷àòüñÿ êàê Â«ñìåøàííàÿ âîäêàÂ» (blended vodka). Íîâîå çàêîíîäàòåëüñòâî âñòóïèò â ñèëó ñðàçó ïîñëå åãî îáíàðîäîâàíèÿ â îôèöèàëüíîì æóðíàëå ÅÑ. ×òî æå êàñàåòñÿ ðîññèéñêîé ñòîðîíû, òî, íåñìîòðÿ íà òî ÷òî âî âñåì ìèðå âîäêà ñ÷èòàåòñÿ òðàäèöèîííûì ðóññêèì íàïèòêîì, îòå÷åñòâåííûå ïðîèçâîäèòåëè ñåáÿ â ïðîèñõîäèâøåé äèñêóññèè íèêàê íå ïðîÿâèëè. Õîòÿ óñòðàíåíèå êîíêóðåíòîâ, ïðîèçâîäÿùèõ âèíîãðàäíóþ âîäêó, áûëî áû âûãîäíî è èì. Îñîáåííî â€“ ó÷èòûâàÿ òî, ÷òî â ïîñëåäíåå âðåìÿ ñïðîñ íà âîäêó â Ðîññèè ñòàë ïàäàòü. Ñîîòâåòñòâóþùèå äàííûå îïóáëèêîâàëà èññëåäîâàòåëüñêàÿ êîìïàíèÿ Euromonitor. Ïî èòîãàì 2006 ãîäà îáúåìû ïðîäàæè âîäêè â íàøåé ñòðàíå ñîêðàòèëèñü íà 3,9% äî 175,6 ìëí äåêàëèòðîâ (1 äåêàëèòð ðàâåí 10 ëèòðàì), õîòÿ â äåíåæíîì âûðàæåíèè ïðîäàæè âûðîñëè íà 11,2% äî 11,3 ìëðä äîëëàðîâ. Âñåãî æå ñ 2000 ãîäà ïîêàçàòåëü óïàë íà 15%. Ýêñïåðòû Euromonitor ïðîãíîçèðóåò, ÷òî ïðîäàæè âîäêè â Ðîññèè áóäóò åæåãîäíî ñîêðàùàòüñÿ íà 3,9â€“4,9% è ïî èòîãàì 2011 ãîäà ñîñòàâÿò ïîðÿäêà 140,5 ìëí äåêàëèòðîâ (ñíèæåíèå íà 20%),Â îïóáëèêîâàíî íà vz.ru. Â«ÏîðòàëLgUaÂ»
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