
ÌÒÑ ïðîòèâ ÁÈËÀÉÍà - áèòâà òèòàíîâÊîìïàíèÿ ÌÒÑ, íàêîíåö, çàêîí÷èëà ðåáðåíäèíã, ÿâèâ ñâîå ÿéöî ìèðó, è îáíîâèâ îôèöèàëüíûé ñàéò êîìïàíèè, à ÂûìïåëÊîì» (òîðãîâàÿ ìàðêà «ÁèËàéí») ïåðåøëà íà ðóáëè â ðàñ÷åòàõ ñ êëèåíòàìè. Âñå ýòî – äâå ñòîðîíû îäíîé ìåäàëè. Áîðüáà çà ðûíîê íå îñòàíàâëèâàåòñÿ íè íà ñåêóíäó è ïîòîìó îáå êîìïàíèè ïîñòåïåííî íàáèðàþò îáîðîòû íà ðûíêå ñîòîâîé ñâÿçè. ×èñëî ïîëüçîâàòåëåé ñîòîâîé ñâÿçè â Ðîññèè â àïðåëå 2006ã. óâåëè÷èëîñü íà 1,77% è ñîñòàâèëî 134,7 ìëí ÷åëîâåê. Òàêèå äàííûå ïðåäñòàâèëè àíàëèòèêè Advanced Communications & Media (AC&M). Ïîêàçàòåëü ïðîíèêíîâåíèÿ ñîòîâîé ñâÿçè âîçðîñ äî 92,8%, ðîñò - íà 1,6% ïî ñðàâíåíèþ ñ ìàðòîì 2006ã.Îöåíèâàÿ îñíîâíûå òåíäåíöèè ðûíêà, â AC&M îòìå÷àþò, ÷òî ÌÒÑ ëèäèðîâàëà ïî ÷èñòûì ïîäêëþ÷åíèÿìè â öåëîì ïî Ðîññèè (46 ìëí 348 òûñ.) è ñóììàðíî, âêëþ÷àÿ ñòðàíû ÑÍÃ (64 ìëí 174 òûñ. àáîíåíòîâ). ×èñëî ïîëüçîâàòåëåé «Áèëàéíà» ñîñòàâèëî 48 ìëí 830 òûñ. ÷åëîâåê, èç íèõ â Ðîññèè - 45 ìëí 347 òûñ. ×èñëî ïîëüçîâàòåëåé «Ìåãàôîíà» ñîñòàâèëî 24 ìëí 812 òûñ. ÷åëîâåê, èç íèõ â Ðîññèè - 24 ìëí 737 òûñ. ÷åëîâåê.×èñëî àáîíåíòîâ ñîòîâîé ñâÿçè â Ðîññèè ïî èòîãàì àïðåëÿ äîñòèãëî 134 ìèëëèîíîâ 700 òûñÿ÷ ÷åëîâåê, ÷òî íà 45,4 ìèëëèîíà ÷åëîâåê (èëè â 1,5 ðàçà) áîëüøå, ÷åì â àïðåëå 2005 ãîäà, è íà 2,3 ìèëëèîíà áîëüøå, ÷åì â ìàðòå 2006 ãîäà, ãîâîðèòñÿ â åæåìåñÿ÷íîì îò÷åòå èññëåäîâàòåëüñêîé êîìïàíèè ACM-Consulting. Óðîâåíü ïðîíèêíîâåíèÿ ñîòîâîé ñâÿçè â Ðîññèè ïî èòîãàì àïðåëÿ äîñòèã 92,8% ïðîòèâ 91,2% â ìàðòå 2006 ãîäà è 61,7% ãîä íàçàä - â àïðåëå 2005 ãîäà. Â Ìîñêâå àáîíåíòàìè ñîòîâîé ñâÿçè íà êîíåö àïðåëÿ ÿâëÿëèñü 24 ìèëëèîíà 55193 ÷åëîâåêà ïðîòèâ 23 ìèëëèîíîâ 663557 â ìàðòå. Â Ñàíêò-Ïåòåðáóðãå ÷èñëî àáîíåíòîâ ñîòîâîé ñâÿçè óâåëè÷èëîñü äî ñåìè ìèëëèîíîâ 786244 ÷åëîâåê â àïðåëå ñ ñåìè ìèëëèîíîâ 745075 ÷åëîâåê â ìàðòå. Ïî äàííûì íà 30 àïðåëÿ, íà 100 æèòåëåé Ìîñêâû è Ñàíêò-Ïåòåðáóðãà ïðèõîäèëîñü ïî 141,6 è 122,8 SIM-êàðò ñîîòâåòñòâåííî. Â ðåãèîíàõ ÷èñëî àáîíåíòîâ ñîòîâîé ñâÿçè çà ìåñÿö âûðîñëî íà 1,9% è íà êîíåö àïðåëÿ ñîñòàâèëî 102 ìèëëèîíà 858563 ÷åëîâåêà. Óðîâåíü ïðîíèêíîâåíèÿ â ðåãèîíàõ ïî èòîãàì àïðåëÿ ñîñòàâèë 84,4% ïðîòèâ 82,8% â ìàðòå. Âñëåä çà ñìåíîé áðåíäà êðóïíåéøàÿ â Ðîññèè ñîòîâàÿ êîìïàíèÿ ÌÒÑ ñîáèðàåòñÿ ïîìåíÿòü ñòðàòåãèþ ðàçâèòèÿ, êîòîðàÿ áóäåò ïðåäñòàâëåíà â ïåðâîé äåêàäå èþíÿ 2006 ã. Ïî ñëîâàì è.î. ïðåçèäåíòà ÌÒÑ Ëåîíèäà Ìåëàìåäà, â áëèæàéøèå äíè ñòðàòåãèÿ áóäåò ðàññìîòðåíà óïðàâëÿþùèì êîìèòåòîì ÌÒÑ, à çàòåì ñîâåòîì äèðåêòîðîâ êîìïàíèè. Ë.Ìåëàìåä äîáàâèë, ÷òî ðóêîâîäñòâî ÀÔÊ «Ñèñòåìà» ñòàâèò ïåðåä ìåíåäæìåíòîì ÌÒÑ çàäà÷ó äîñòè÷ü êàïèòàëèçàöèè â 20 ìëðä äîëë, íî ïîêà ÷òî îí íå ìîæåò ñêàçàòü, êîãäà è êàêèìè ìåòîäàìè ýòî áóäåò äîñòèãíóòî. Â íàñòîÿùåå âðåìÿ êàïèòàëèçàöèÿ ñîñòàâëÿåò 13 ìëðä äîëë. Ë.Ìåëàìåä òàêæå ïîä÷åðêíóë, ÷òî â ïîñëåäíåå âðåìÿ ðûíîê ñîòîâîé ñâÿçè â Ðîññèè ïåðåõîäèò îò ýêñòåíñèâíîãî ðîñòà ê èíòåíñèâíîìó, è çàäà÷à ÌÒÑ - óâåëè÷èâàòü áèçíåñ íå çà ñ÷åò ðîñòà àáîíåíòîâ, à çà ñ÷åò óâåëè÷åíèÿ ëîÿëüíîñòè àáîíåíòîâ, îêàçàíèÿ íîâûõ óñëóã è ïðèâëå÷åíèÿ àáîíåíòîâ êîíêóðåíòîâ â ñåòü ÌÒÑ. Â ñâÿçè ñ ââåäåíèåì íîâîãî åäèíîãî áðåíäà äëÿ òåëåêîììóíèêàöèîííûõ êîìïàíèé «Ñèñòåìû Òåëåêîì» ÌÒÑ âûïóñòèò íîâûå òàðèôíûå ïëàíû äëÿ àáîíåíòîâ è áóäåò ðàçâèâàòü íîâóþ ïîëèòèêó ïðîäâèæåíèÿ óñëóã. Â ÷àñòíîñòè, â òå÷åíèå áëèæàéøèõ 14 äíåé àáîíåíòàì áóäåò ïðåäñòàâëåí íîâûé òàðèôíûé ïëàí. Ñåãîäíÿ ñòîèò âîïðîñ: «Êòî ïîáåäèò â ýòîé áèòâå òèòàíîâ?» Ïîíÿòíî, ÷òî åñòü îïðåäåëåííàÿ «ìîãó÷àÿ òðîéêà», êîòîðàÿ óâåðåííî ñòîèò íà ñâîèõ ïîçèöèÿõ – ÌÒÑ - «ÁèËàéí» - «ÌåãàÔîí» - íî âíóòðè ýòîé òðîéêè â áëèæàéøåå âðåìÿ íåïðåìåííî äîëæåí âûÿâèòüñÿ ëèäåð. Âñå çàâèñèò îò òîãî, êîìó ïðèäóòñÿ ïî äóøå íîâîââåäåíèÿ ñîòîâûõ êîìïàíèé. Ðåàëüíî íà ðûíêå âñåì óïðàâëÿþò ôèíàíñîâûå áóìàãè, êîòîðûå è ïîêàçûâàþò òåêóùåãî ëèäåðà. Íàïðèìåð, ñðåäíÿÿ ïðîãíîçíàÿ îöåíêà ïî áóìàãàì ÌÒÑ íà ÷åòâåðòü âûøå èõ òåêóùåé öåíû. È äåéñòâèòåëüíî, êîòèðîâêè àêöèé êîìïàíèè èç-çà íåãàòèâíîãî èíôîðìàöèîííîãî ôîíà íàõîäÿòñÿ íà óðîâíå äâóõëåòíåé äàâíîñòè, ñîîáùàåò «Ôèíàíñ». «Âûìïåëêîì» æå, ïî óñðåäíåííîìó ìíåíèþ àíàëèòèêîâ, äîëæåí ñòîèòü äîðîæå íà 12%. Íåñìîòðÿ íà òî ÷òî ôîíäîâûé ðûíîê áûñòðî îöåíèë ìàðêåòèíãîâûå óñèëèÿ êîìàíäû Àëåêñàíäðà Èçîñèìîâà, íà êîòèðîâêè àêöèé äàâèò êîíôëèêò îñíîâíûõ àêöèîíåðîâ Telenor è Altimo. Õîòÿ èõ áîðüáà íå ïîìåøàëà «Âûìïåëêîìó» åäâà ëè íå äîãíàòü ÌÒÑ ïî êàïèòàëèçàöèè: â îòäåëüíûå ìîìåíòû ðàçíèöà â èõ ñòîèìîñòè ñîñòàâëÿëà ñìåøíûå 11-12%. Ñáëèçèòüñÿ ñ ÌÒÑ «Âûìïåëêîìó» ïîìîãëè áèðæåâûå íåóäà÷è êîíêóðåíòà. Áóìàãè ÌÒÑ íå ðàäóþò ñîâëàäåëüöåâ êîìïàíèè ñ ñåíòÿáðÿ 2005 ãîäà. Òîãäà îäíà ADR (ïðåäñòàâëÿåò ïðàâà íà ïÿòü àêöèé ÌÒÑ) ñòîèëà $42. Â êîíöå àïðåëÿ 2006 ãîäà áóìàãè ñòîèëè óæå íà 23% äåøåâëå. Ïîñëåäíåå æå çíà÷èòåëüíîå ïàäåíèå àêöèé «Ìîáèëüíûõ òåëåñèñòåì» ïðîèçîøëî â êîíöå ìàðòà, ïîñëå ïóáëèêàöèè îò÷åòíîñòè çà 2006 ãîä. Ôèíàíñîâûå ïîêàçàòåëè îêàçàëèñü õóæå òåõ, ÷òî îæèäàëè èíâåñòîðû. Â ðåçóëüòàòå áóìàãè ðóõíóëè áîëåå ÷åì íà 15%. Â èòîãå ê êîíöó àïðåëÿ ÌÒÑ âûãëÿäèò ãîðàçäî äåøåâëå «Âûìïåëêîìà» ïî êëþ÷åâûì êîýôôèöèåíòàì. Òàê, ñîîòíîøåíèå êàïèòàëèçàöèè ê âûðó÷êå (P/S) ó ÌÒÑ ðàâíî 2,6, à ó «Âûìïåëêîìà» — 3,4 (çäåñü è äàëåå ïîêàçàòåëè è êîýôôèöèåíòû ïðèâåäåíû íà 26 àïðåëÿ 2006 ãîäà). Ïîêàçàòåëü P/E (êàïèòàëèçàöèÿ ê ÷èñòîé ïðèáûëè) ñîñòàâëÿåò 11,6 è 17,6 ñîîòâåòñòâåííî. «Âûìïåëêîì» ïî êîýôôèöèåíòàì îöåíåí ãîðàçäî áëèæå ê ñîïîñòàâèìûì êîìïàíèÿì ðàçâèâàþùèõñÿ ðûíêîâ. Íàïðèìåð, äëÿ ìåêñèêàíñêîãî îïåðàòîðà America Movil êîýôôèöèåíò P/S ðàâåí 3,9, à P/E 22,5. À êèòàéñêàÿ China Mobile òîðãóåòñÿ ñ ïîêàçàòåëÿìè 3,8 è 16,8 ñîîòâåòñòâåííî. Î÷åâèäíî, ÷òî ó àêöèé ÌÒÑ ïðîñòðàíñòâî äëÿ ðîñòà áîëüøå. Â êîíå÷íîì ñ÷åòå ïîáåäèòåëü çàáåãà áóäåò âûÿâëåí â áëèæàéøåå âðåìÿ. Ñûãðàåò ëè â ýòîì ñâîþ ðîëü ðåáðåíäèíã ó ÌÒÑ èëè ðóáëåâûå ïëàíû ó «Áèëàéí»? Ïðàâèëüíûé ïîäõîä ê PR è ìàðêåòèíãó â êîìïàíèÿõ, à òàê æå ïðîäâèæåíèå èõ â ðåãèîíû? Êòî áîëåå ÷óòêî óëàâëèâàåò íàïðàâëåíèå ñîâðåìåííûõ òåíäåíöèé, òîò è áóäåò áëèæàéøèå ãîäû ïðàâèòü ðûíêîì ñîòîâîé ñâÿçè.«Business»
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